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Resumen

La presente investigacion pretende analizar las industrias culturales y creativas en Colombia, con
el fin de conocer sus retos y las oportunidades, como uno de los sectores mas dinamicos de la
economia nacional, con una vision exportadora que le permita, seguir avanzando el su
posicionando en los mercados internacionales, en coherencia con las politicas publicas, que se han
implementado por gobierno nacional, a través del ministerio de Cultura, Pro Colombia, el
ministerio de Comercio, Industria y Turismo, con el fin de obtener herramientas adecuadas para

! Magister en Educacion, Especialista en Gerencia Educativa, Administrador de Empresas, investigador en grupo de
investigacion GITAC - Institucién Universitaria Mayor de Cartagena (Umayor), Colombia Email:
abatista@umayor.edu.co ORCID: https://orcid.org/0000-0001-5689-0135

2 Economista, Especialista en Ciencias Fiscales, Magister en Negocios Internacionales e Integracién y Doctorando en
Economia y Empresa por la Universidad Castilla La Mancha (UCLM). Director grupo de investigacion GITAC -
Institucién Universitaria Mayor de Cartagena (Umayor), Colombia. Email: franciscoarias100@hotmail.com ORCID:
http://orcid.org/0000-0002-4543-0907

Enero - Junio 2022 VOL. 10 No 1


mailto:abatista@umayor.edu.co
https://orcid.org/0000-0001-5689-0135
mailto:franciscoarias100@hotmail.com
http://orcid.org/0000-0002-4543-0907
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

REVISTA

I NINOVA ITFIP

TSSN Tmpreso: 26 19-6328
ISSN En linca: 2619-3558

REVISTA INNOVA ITFIP, 10 (1). 68-78. JUN. 2022

su fortalecimiento del sector, logrando alcanzar niveles de competitividad y el posicionamiento de
las exportaciones a nivel mundial.

En la presente investigacion, se utilizo el método de andlisis, que se baso en el rastreo de
informacion documental permitio examinar los diferentes subsectores de la industrias culturales y
creativos, en cuanto a sus fortalezas y debilidades en relacion a su competitividad interna y externa
en los mercados objetivos de exportacion. Es una investigacion de tipo descriptivo, con el que se
pretende caracterizar el posicionamiento de las industrias culturales y creativas en los mercados
internacionales.

El estudio logro evidenciar el potencial de desarrollo y crecimiento las industrias culturales y
creativas en el pais, asimismo las iniciativas que estd impulsado el gobierno nacional para el
fortalecimiento del sector, requieren el aporte de mayores fondos publicos para la cultura, el
fortalecimiento en los mercados externos para posicionar al pais como exportador de productos y
servicios de estas industrias en los mercados internacionales.

Palabras Clave: Retos, Oportunidades, Industrias Creativas y Culturales, Exportacion

Abstract

This research aims to analyze the cultural and creative industries in Colombia, in order to know
their challenges and opportunities, as one of the most dynamic sectors of the national economy,
with an export vision that allows it to continue advancing it’s positioning in international

markets, in coherence with public policies, which have been implemented by the national
government, through the Ministry of Culture, ProColombia, the Ministry of Commerce, Industry
and Tourism, in order to obtain adequate tools to strengthen the sector, achieving levels of
competitiveness and the positioning of exports worldwide.

In the present research, the analysis method was used, which was based on the tracking of
documentary information, which allowed us to examine the different subsectors of the cultural and
creative industries, in terms of their strengths and weaknesses in relation to their internal and
external competitiveness in the target export markets. It is a descriptive type of research, with
which it is intended to characterize the positioning of cultural and creative industries in
international markets.

The study managed to demonstrate the potential for development and growth of the cultural and
creative industries in the country, as well as the initiatives promoted by the national government to
strengthen the sector, require the contribution of greater public funds for culture, the strengthening
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of markets internal and external to position the country as an exporter of products and services
from these industries in international markets.

Keywords: Challenges, Opportunities, Creative and Cultural Industries, Export
Introduccion

En Colombia abordar el estudio de las industrias creativas y culturales, significa hacer un inventario
del acervo cultural, creativo, multiétnico y del patrimonio material e inmaterial que constituyen
una amalgama de legados ancestrales en el pais. Este sector ha adquirido gran relevancia en los
ultimos afios por su capacidad para generar desarrollo econdmico de los paises, por su capacidad
para desarrollarse en los mercados nacionales como internacionales.

Segun cifras de Pro Colombia, las industrias culturales y creativas generan ingresos en el mundo
por méas de 2.250 millones de délares y emplea a 29,5 millones de personas. Estos datos suponen
una facturacion superior a la del sector telecomunicaciones (1.570 millones de dolares) y sobrepasa
el producto interno bruto (PIB) de India (1.900 millones de dolares). Portafolio (2019)

Este surgimiento de las industrias creativas y culturales a nivel mundial, también empieza repuntar
en el pais, después de muchas dificultades, la industria cultural en Colombia esta logrando salir de
un puesto marginado en la economia nacional. Estos avances se ven reflejados en las cifras del
Dane que también indican que la industria cultural movi6 $6,2 billones el afio pasado en el pais. Y
solo en Bogota, ese mercado generd $2,5 billones en el mismo periodo. Ademas, entre 2010 y
2016, su participacion promedio del valor agregado fue de 1,8% del total del PIB de la capital, eso
sin medir el total de los doce segmentos que componen a este nuevo renglén de la economia.
Portafolio (2017)

En este orden de ideas, son dicientes las cifras del Creative Economy Report la industria cultural
representa el 3,3% del PIB del pais, alcanzando los $18 billones anuales y creando 1.1. Mill6n de
empleos, por encima de sectores como el café o la mineria. El crecimiento de Colombia en materia
de industrias creativas es tal, que segln el Global Innovation Index de 2018, en el tltimo afio la
produccion cinematogréafica nacional subi6 15 posiciones en la escala mundial, pasando del puesto
81 al 66, y el pais se mantiene como uno de los cinco principales exportadores de videojuegos de
las economias en desarrollo. Pro Colombia (2018)
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En este orden de ideas, las cifras son alentadoras respecto al crecimiento y desarrollo del sector,
sin embargo, a pesar de los esfuerzos que se han sido orientando a fortalecer y potenciar el
desarrollo de las industrias culturales y creativas, aun no existe un direccionamiento estratégico
que articule los esfuerzos de las diferentes entidades publicas y privadas que estan jalonan el
desarrollo del sector, esto impide que se genere una politica clara para la expansion de mercados
internacionales, si bien algunas empresas estan exportando bienes y servicios al exterior, aun no
tienen todos los subsectores las capacidades técnicas para posicionarse en el ambito de los
mercados internacionales.

Es por ello, que la presente investigacion pretende analizar las industrias culturales y creativas en
el ambito del comercio exterior en Colombia, como uno de los sectores mas dindmicos de la
economia nacional, con una vocacion exportadora que le permita, seguir avanzando el su
posicionando en los mercados internacionales, en coherencia con las politicas publicas, que se han
implementado por gobierno nacional, a través del ministerio de Cultura, ProColombia, el ministerio
de Comercio, Industria y Turismo, con el fin de obtener herramientas adecuadas para su
fortalecimiento del sectores de las industrias creativas, culturales y conexos, logrando alcanzar
niveles de competitividad y el posicionamiento de las exportaciones a nivel mundial. Por
consiguiente, es necesario realizar un diagndéstico de las industrias creativas y culturales en relacion
a la competitividad del mercado interno y externo, que permita identificar los subsectores culturales
y creativas que tengan un mayor potencial exportador hacia los mercados internacionales, a luz de
las politicas publicas de las industrias culturales creativas para insertarla en la dindmica de los
mercados internacionales.

Marco teorico

En cuanto a las bases teoricas, en la practica es casi imposible hallar un consenso sobre la
conceptualizacion de lo que son las industrias creativas y culturales, enmarcadas dentro del
contexto de la economia naranja 0 economia creativa, sobre las cuales son las actividades, que se
pueden clasificarse como parte de este sector. En ese orden de ideas, se realizd un rastreo
bibliografico que permitié conocer un sin nimero de conceptos desde la postura de autores y
organizaciones internacionales en cuanto al alcance de estas industrias.

Segun Howkins (2007) la economia creativa o industria creativa, comprende los sectores en los
que el valor de sus bienes y servicios se fundamenta en la propiedad intelectual: arquitectura, artes
visuales y escénicas, artesanias, cine, disefio, editorial, investigacion y desarrollo, juegos y
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juguetes, moda, mdusica, publicidad, software, TV y radio, y videojuegos. En ese mismo sentido la
UNCTAD (2010) la Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo: definio
que las industrias creativas estan en el centro de la economia creativa, y se definen como ciclos de
produccion de bienes y servicios que usan la creatividad y el capital intelectual como principal
insumo. Se clasifican por su papel como patrimonio, arte, medios y creaciones funcionales.

Por otro lado, la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
UNESCO (2010) definen las Industrias Creativas como “sectores de actividad que tienen como
objeto principal la creatividad, la produccion o reproduccion, la promocion, difusion y la
comercializacién de bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial”.
Siendo ésta una clara vision en la que se tiene en cuenta no solo el producto o el bien, sino también
el insumo principal: la creatividad y el factor humano.

Al respecto (Rojas, 2015), entiende la industria creativa como una economia establecida en el
sector de las ideas y el conocimiento de propiedad intelectual demostrado en la evolucion de libros,
cine, disefios, peliculas, videojuegos, entre otros. Ahora bien, segiin Ramirez y Rodriguez (2018),
la economia creativa se encuentra orientada en las producciones que generan un valor en razon de
prestar un bien o servicio, basados en la propiedad intelectual. Es por ello que la industria creativa
tiene su génesis en la creatividad como competencia individual, que permite la creacion productos
0 servicios con alto valor agregado para los artistas creativos y la explotacion de la propiedad
intelectual.

Desde esta Optica, es pertinente realizar el abordaje conceptual de las industrias culturales, tomando
como referente la relacidn histérica de la cultura y la economia en la produccién, comercializacion
de productos o servicios culturales como generadores de identidad de cultural y social, como factor
clave que promueve el desarrollo econémico de un pais. Segin Newbigin (2010). Las industrias
culturales son tan antiguas como la humanidad, por supuesto, los medios digitales y los miles de
empresas creativas que han surgido en el marco de la tecnologia digital son recientes. Asi mismo
(Avilés & Canizalez, 2015) definen “las industrias culturales son formas de produccion y consumo
que tienen en su centro un elemento expresivo o simbdlico, la creatividad humana y la innovacion
a nivel individual y grupal son la clave que las impulsa”. Como se puede evidenciar existe una
disyuntiva sobre la utilizacion de conceptos de industrias creativas e industrias culturales, se
contempla como solucidn por consenso del concepto de industrias creativas y culturales (ICC) que
articula las diferentes actividades en sector de la musica, el arte, arquitectura, la radio, el cine, la
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television, las ramas del arte y disefio, productos artesanales, las artes visuales, entre otras, que
estan soportadas en la creatividad y las habilidades individuales en el desarrollo a la propiedad
intelectual contribuyendo al desarrollo socioeconémico.

Desde esta perspectiva la UNESCO (2013) Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Cultura define. Las industrias culturales y creativas son aquellas que
combinan la creacion, la produccién y la comercializacién de contenidos creativos que sean
intangibles y de naturaleza cultural. Estos contenidos estan normalmente protegidos por el derecho
de autor y pueden tomar la forma de un bien o servicio. Incluyen ademas toda produccion artistica
o cultural, la arquitectura y la publicidad. Otro concepto que tiene gran relevancia es el de empresas
creativas y culturas que segin la (UNCTAD, 2008). La cultura como un motor de desarrollo, capaz
de liderar el crecimiento de la economia creativa y en particular el de las industrias culturales y
creativas; este modelo econdémico es reconocido no solo por su valor econémico, sino también por
su rol en la produccion de nuevas ideas y tecnologias, y por sus beneficios sociales no
necesariamente monetarios.

Por consiguiente, toda esta aproximacion conceptual que se tiene en relacion a los fundamentos
que soportan el desarrollo de las industrias creativas y culturales, enmarcada en la economia
naranja, radica en las dinamicas econdémicas que han generado que tienen en relacion directa su
crecimiento en los Ultimos afios por su contribucion al PIB producto interno bruto a nivel mundial,
la creacion de riqueza y la generacion de empleos. “el sector creativo es una fuente inmensa de
dinamismo para las economias de las Américas, con un crecimiento acelerado y el potencial de
generar creatividad, innovacidon y empresas a lo largo de un amplio rango de actividades™ (Oxford
Economics, 2013, p3)

Por consiguiente, el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) desarrollo la compatibilidad de las
industrias creativas y culturales bajo el concepto de: “economia naranja”. Segun (Buitrago y
Duque, 2013). Es el conjunto de actividades que de manera encadenada permiten que las ideas se
transformen en bienes y servicios culturales, cuyo valor esta determinado por su contenido de
propiedad intelectual. El universo naranja esta compuesto por: i) la Economia Cultural y las
Industrias Creativas, en cuya interseccion se encuentran las Industrias Culturales Convencionales;
y ii) las areas de soporte para la creatividad.

En el pais se consolida el concepto de economia naranja con la promulgacion de la (Ley 1834 de
2017) propende por desarrollar, fomentar, incentivar y proteger las industrias creativas. Estas son
entendidas como aquellas industrias que generan valor en razon de sus bienes y servicios, los cuales
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se fundamentan en la propiedad intelectual. “La economia naranja representa un mundo de
oportunidades infinitas, con el objetivo de contribuir al desarrollo econémico del pais, desde finales
del afio pasado se han ido desarrollando diferentes estrategias para que los empresarios interesados
en este sector se fortalezcan” (Pro Colombia, 2019)

Materiales y métodos

En la presente investigacion, se utilizé el método de analisis, que se basé en el rastreo de
informacion documental que permitid examinar los diferentes subsectores de las industrias
culturales y creativas, en cuanto a sus fortalezas y debilidades en relaciéon a su competitividad
interna y externa en los mercados objetivos de exportacion. Es una investigacion de tipo
descriptivo, con el que se pretende caracterizar las variables relacionadas con el posicionamiento
de las industrias culturales y creativas en los mercados internacionales, que permita conocer de
manera amplia y actualizada datos e informacién en cifras sobre el potencial exportador y la
competitividad de estas industrias en el pais.

Resultados y Discusién

Las industrias creativas y culturales representan un nuevo escenario de la economia naranja
impulsa la consolidacion del arte, la identidad cultural, el patrimonio, como escenario que permite
la inclusion social, contribuyendo a la generacion de empleos y asumir el reto de competir en los
mercados internacionales. Segun cifras de (Pro Colombia, 2019). Entre 2002 y 2015, las industrias
creativas presentaron un crecimiento de mas de 144% a nivel mundial. Mientras tanto, en Colombia
el crecimiento anual real promedio entre el periodo de 2005 - 2017 fue de 5.5%, es decir un 2.8%
mas que el promedio mundial. Las cifras también son alentadoras en cuanto a la produccion de
empleo. En 2017 el crecimiento fue de 34% en los diferentes sectores de disefio, patrimonio
material, juegos, juguetes, libro y publicaciones, audiovisuales, artes visuales, musica y artes
escénicas, y educacion cultural, esto significé mas de 248.000 empleos en el afio. Ahora bien, “este
sector ha incidido en la economia colombiana afio tras afio con el 4.5% del PIB aproximadamente
y, ha generado alrededor de 800.000 empleos, principalmente por sus asociaciones con eventos
culturales, artisticos y religiosos” (Finlev, Maguire, Oppenheim, & Skvirsky, 2017).

Por otro lado, entre agosto 2018 y septiembre 2019, las exportaciones de las Industrias Creativas y
Culturales (ICC) llegaron a mas de US$246 millones, de acuerdo con cifras reportadas a Pro
Colombia por los empresarios de estos sectores del pais. La presencia de la economia naranja de
Colombia sigue ganando presencia en los cinco continentes, al cubrir 58 paises a los cuales estan
llegando los bienes y servicios de las industrias creativas y culturales del pais. Esto, de acuerdo con
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informacion reportada por 248 empresarios de 14 departamentos a Pro Colombia, con un monto de
US$246,2 millones, entre agosto 2018 y septiembre 2019. Los negocios fueron realizados en los
sectores de Audiovisuales, Contenidos Digitales, Software y Servicios TI. (Pro Colombia, 2019:
2)

Al respecto Flavia Santoro presidenta de Pro Colombia manifestd que “mas del 60% de los destinos
hacia los cuales llegaron estas exportaciones naranjas tienen algun acuerdo comercial vigente con
Colombia, por lo que invitamos a los empresarios a que sigan aprovechando estas ventajas. El pais
tiene el potencial empresarial para posicionarse como exportador de industrias creativas y cultural,
y un gran proveedor mundial con talento y creatividad”.

(...) En este periodo los principales compradores de ICC colombianas fueron Estados Unidos con
US$85,6 millones, Argentina con US$58,7 millones, Ecuador con US$16,6 millones y Perd con
US$11,7 millones. Es interesante ver también el interés de paises de otros continentes como
Francia, Australia, Tailandia, China, Japon, India, Tanzania, Senegal y Emiratos Arabes Unidos.
En cuanto a departamentos, en este mismo lapso, Bogota lidera el escalafon con US$154,3 millones
con 97 empresas exportadoras, seguido por Valle del Cauca con US$39,5 millones (30 compafiias),
Antioquia con US$26,7 millones (50 firmas), Atlantico con US$9,8 millones (22 empresas),
Risaralda con US$4,6 millones (12 compafiias), Bolivar con US$4,2 millones (4 firmas), Caldas
con US$3,3 millones (6 empresas), Santander con US$2,1 millones (9 compafias) y Norte de
Santander con US$725.000 (3 firmas).(ProColombia, 2019: 4).

Cabe sefalar, que las cifras son dicientes del gran potencial de crecimiento de las industrias
creativas y culturales que aun ante este escenario de pandemia en el afio 2020, los segmentos
culturales que mas crecieron fueron la musica (26,7 %) y las artes escénicas (22,6 %), mientras que
los que presentaron la mayor caida fueron las actividades audiovisuales (--7,9 %) y los libros y
publicaciones (--2,3 %). Por su parte, el area de la educacién cultural crecié apenas 0,3 % y el de
la creacion publicitaria disminuyd 1,8 % (Invest in Bogota, 2021).

Las industrias creativas y culturales comprenden un sector econdémico de significativa participacion
en la economia del pais, como se observa el incremento de la demanda de los productos y servicios
en los mercados internacionales de estas industrias, en consonancia con las politicas publicas en
la articulacion de las diferentes iniciativas para impulsarlas que permita el fortalecimiento aquellos
subsectores de las industrias creativas y culturales, que tengan un mayor potencial exportador para
que puedan aprovechar, para poder insertarlo en las mecéanica del comercio internacional, por lo
cual se hace necesario reorientar sus esfuerzos hacia los procesos que generen mayor
competitividad para posicionarse en el mercado, acorde con las dindmicas de los mercados
internacionales.
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Conclusiones

En el desarrollo de la presente investigacion se logré evidenciar que las industrias creativas y
cultural, contribuyen al desarrollo econémico del pais, generando grandes expectativa de avances
en cuanto a su crecimiento, desarrollo y su contribucion al PIB de la economia nacional, haciendo
aportes significativas a la generacion de empleos de calidad para los miembros del sector, como
parte de la solucién a los problemas estructurales asociados a la desarticulacion de los diferentes
actores gque convergen en estas industrias, que no les ha permitido crear una vision compartida que,
genere fortalezas como agremiacion, para hacer frente a los retos del futuro, orientando todos sus
esfuerzos a mejorar sus niveles de competitividad, implementando las acciones necesarias para
impulsar su desarrollo, que permita posicionar al pais como un proveedor de clase mundial de
productos y servicios de estas industrias, no solo en el mercado nacional, sino que siga aumentan
el ingreso de divisas producto de las exportaciones a los diferentes paises en los mercados
internacionales. En este orden de ideas se tiene “la meta gubernamental es posicionar a Colombia
entre los primeros 20 paises exportadores de servicios al finalizar el 2022”. (Portafolio, 2019).

Y por ultimo se espera el estudio contribuya a visualizar el potencial de desarrollo y crecimiento
las industrias culturales y creativas en el pais, asimismo las iniciativas que estd impulsado el
gobierno nacional para el fortalecimiento del sector, requieren el aporte de mayores fondos
publicos para la cultura, el fortalecimiento de los mercados internos, también fortalecer las lineas
de trabajo que se han propuesto desde la politica publica, asi como las acciones en la busqueda de
instrumentos mas eficaces como el que Precolombina esta realizando en su primera version de
“Futurexpo Naranja” (2019), en donde se expusieron las oportunidades que ofrece el sector para
poder llegar a otros mercados del mundo e iniciar un proceso de comercio exterior.
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